
~L~~~~_F_E__D_E_R__A_Z_I_O_N__E__IT__A_L_I_A_N__A__E_D_I_T_O__R_I__G_I_O_R__N_A_L,I____________________~ 

Data 26 LU 62012

IL GAZZETTINO 
Pagina 16 

'BIll'" 
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·RepettbriO 
Promòpress 
per tutelare . 
il diritto.d'autore 

ROMA-ÈQato il RepertorioPromo­
, Ilress; l'iniziativa~degliEditdrl· i.taliani 
per la gestionè dei dirirtid'autòrenelle·, 
ras?é~!? ~tanIpa. ilR,épertòrio i'aggrup­
pa.rpnnclpali giormùi italianiquotidia­
ni ~ periodici;e.sipropon~co~eobietti4 
VO l'individuazione -di soluzioni semplici 
'ed. e~caciperla. tutela dél prodotto 
edItOriale che non pregiudichino nel 
contempo il relativo mercato. <<l':iìili:iati­
va..: spie.ga il presidente della Fieg Giullo 
Anseimi - vuole contrastare i fenomeni 
di sfruttamento parassitario di contenuti 
protetti, dal diritto di q~tore». ,Le forme 

di riutiliz~o e di diffusione deLcontenuti ,.:. 
editorialI' sono· òggi prevalentemente 
reaJiz;?:atein assenza di uno specifico 
accordo con: gli editori e nonostimte la 
maggior parte delle aziende. editoriali 
vieti espressamente la riproduzione del­
le proprie opere. Gli Editori aderenti al 
Repertorio Prom()press e alcune società' 
che forniscono rassegne stampa (Mime­
Sii Da:ilyòu, Kikloy Pressline) ,hanno 
stipulato. un accordo che definisce i' 
terrriini e le condizioni per le licenze 
d'ùso dei contenuti editorialLII reperto­
rio è già operativo all'indirizzo http: 

Ilreprtoriopromopress,fieg.it, l,,'gruppi 
.aderenti .,aL,'Repertorio lanciano una 
campagnadi:;ensibilizzaziQnè invitando 
gli interessati ad attivare tutte le cautele 
necessarie ai, fine' di accertarsi' èhe le 
aziende e agenzjéfornitrieidirass~gne 
stampa con cui si intrattengono rapporti 
commerciali detengano effettivamente 
la pienatitolarità deidiritti diriproduzio­
ne. Inoltre, i soggetti che riproducono 
sui propri siti internetarticò'li dì giornali 
inclusi nel Repertorio Prçmopress saran­
no invitati ad interrompere la pubblica:. 
zione, se non espressarnente a!,ltorizzati. 
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